Ksiqzka Alana Aldridge’a jest jasnym i zwigzlym wprowadzeniem do problematyki konsumpdji i najwazniej-
szych debat nad naturg i konsekwencjami spoleczenistwa konsumpcyjnego.

Spotecznosci i klasy spoteczne wydaja sie znajdowac w nieuniknionym odwrocie. Wzrasta niepewnos¢ na
rynku pracy, a coraz mniej ludzi postrzega samg prace w kategoriach nadawania sensu zyciu. Zwracaja sie ku
kensumpdji po miejsce w spoleczne] hierarchii, poczucie tozsamosci i osobistego spelnienia. Wydaje sie, iz do-
Swiadczamy obecnie przejscia od spoleczenstwa opartego na produkcji do nowego typu porzadku spoteczne-
go — spoleczeristwa konsumpcyjnego, z ktorego nie ma weale tak wielu drog ucieczki. Konsumpdfa analizuje
zwigzek migdzy rozwojem konsumeryzmu a przemianami Swiata pracy, wlgczajac w to nowgq potrzebe ,pracy
emocjonalne]”. Pokazuje takie ograniczenia organizacji konsumenckich i ochrony samego konsumenta w kul-
turze promocji, zdominowanej przez globalne marki i przesyconej reklamami, korporacyjnym sponsoringiem i
product placement.

Pozycja ta skierowana jest do studentdw i badaczy kultury, osob zajmujacych sie socjologia i tzw. cultural stu-
dies.

Alan Aldridge wyklada socjologie kultury na brytyjskim uniwersytecie Nottingham.

0 takich monografiach kazdy student socjologii marzy: zwigzfe, chod ogamiajgce calosé istniejqeef wiedzy o praed-
Tmiacie; napisane przez znakemitych specalistdw, a praejrzyscie skonstruowane i preystqpnie wylozone; 2a0s2cze-
dzajqee Zmudnych poszukiwan | zachecajee do dalszych, swiadomie ukierunkowanych studidw. A zestaw tytuldw
tak jest przez redaktordw serfi skomponowany, by dostarczyd rzetelne) infarmnacii o kazdym zagadnieniv, przez jokie
przyjdzie studentom przegryzad sie w trakele ich studiow.
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